
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

  
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
 
 
 

    องัคารที่ 27 ตุลาคม 2569   เวลา 09.00 - 12.00    สัมมนาออนไลน์ผ่านระบบ ZOOM 

ประเดน็เด่นสัมมนา  
• ความผดิการฟอกเขยีว (Greenwashing) : ทศิทาง แนวโน้ม การด าเนินคดีผู้ประกอบการ  ในประเทศไทย 
• ร่างและเจรจาสัญญาธุรกจิ ในแง่มุมการฟอกเขียว (Drafting and Negotiation of Commercial Contract with 

an Eye on Greenwashing)  
• แนวทางการบริหารความเส่ียงกฎหมาย เกีย่วกบัการฟอกเขยีว กบัการกล่าวอ้างถึงส่ิงแวดล้อม (Green claim)  
• ผลกระทบ ESG / CSR / Governance ในคดีความผดิการฟอกเขยีว : ตลาดหลกัทรัพย์ / สคบ. / องค์กรต่างๆ 
• “ฉลากเขยีว” (Green Label) กบัความผดิการฟอกเขยีว (Greenwashing)  
• ปัญหาการใช้บริการ “เอเยนซ่ีโฆษณา” เกีย่วกบัการโฆษณา สินค้า/บริการ เพ่ือความยัง่ยืน (Sustainability)  
• ความผดิกฎหมายโฆษณา ด้วยการฟอกเขยีว (Greenwashing) :  ทศิทาง สคบ.ในการด าเนินคดี 
• การแก้ไข นโยบายด้านความยัง่ยืน / ESG ของบริษทั (Sustainability / ESG Policy) : ประเด็น Greenwashing 
• ทิศทาง แนวโน้ม การด าเนินคดีแบบกลุ่มในคดีการฟอกเขียวในประเทศไทย (Greenwashing Class Action 

Lawsuits) : Update การด าเนินคดีแบบกลุ่ม (Class Action) โดย “สภาองค์กรผู้บริโภค”  
• แนวทางป้องกนั การโฆษณาทีเ่ข้าข่าย “การฟอกเขยีว” : ข้อแนะน าการเตรียม เอกสาร / หลกัฐาน ต่างๆ  

Greenwashing, Consumer Protection Law, Class Action and Fines !  

วทิยากร  
ผู้เช่ียวชาญ การฟอกเขียว ผู้บริโภค 

ส านักงานคณะกรรมการคุ้มครองผู้บริโภค  

แบรนด์เส้ือผ้าช่ือดัง ถูกย่ืนฟ้องข้อหา “ฟอก
เขยีว”  (Greenwashing) หลอกลวงให้ผู้บริโภคเช่ือว่า
แบรนด์เป็นมติรต่อส่ิงแวดล้อมและด าเนินธุรกจิอย่าง
ยัง่ยืน ในขณะทีบ่ริษทัปล่อยแก๊สเรือนกระจกเพิม่ขึน้  

Organized by : Unique Seminar & Training  Call : 089-488-4535 
Email :   uniquethaitax@gmail.com  Website  :   http://www.uniqueseminar.com  



Greenwashing & Consumer Protection Lawsuits  

 ในปัจจุบัน กระแสการบริโภคทีย่ัง่ยืน (Sustainable Con-
s u m p t i o n )  ตลอดจน การประกอบธุรกจิให้สอดคล้อง
กบั  Environmental (ส่ิงแวดล้อม) Social (สังคม) และ Govern-
ance (ธรรมาภิบาล) หรือ ESG ได้รับความสนใจอย่างมากจาก
ผู้บริโภค และผู้ประกอบการ 
 
 บริษัทหลายแห่ง อาจมีการผลติสินค้าหรือให้บริการโดยมี
การโฆษณาว่า “เป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม” (Environment friend-
ly)  “ปล่อยก๊าซเรือนกระจกเป็นศูนย์” (Net Zero) ความเป็น
กลางทางคาร์บอน (Carbon neutral)  “ย่อยสลายได้ทาง
ชีวภาพ” (Biodegradable) “เป็นธรรมชาติ” (Organic) ความ
รับผดิชอบต่อสังคม ส่ิงแวดล้อม ความยัน่ยืน (Sustainability)  
ฯลฯ  อนัอาจเป็นการกล่าวอ้างทางส่ิงแวดล้อม (Green claim) 
เกนิจริง  ซ่ึงน าไปสู่พฤติกรรมทีเ่รียกว่า “การฟอกเขียว” หรือ 
Greenwashing  
 
Greenwashing “คือ การอ้างเพ่ือสร้างภาพลกัษณ์ทีรั่บผดิชอบต่อ
สังคมและรักษ์โลกแก่บริษัท แต่อาจไม่ได้มีการลดผลกระทบต่อ
ส่ิงแวดล้อมจริง เช่น ให้ข้อมูลเทจ็หรือเกินจริงในรายงานด้าน

ความยัง่ยืนของบริษัท เป็นต้น 
ทีม่า : เวปไซด์ ตลาดหลกัทรัพย์แห่งประเทศไทย   

 
 โดยในต่างประเทศได้มีคดีการฟ้องร้องบริษัทเอกชนต่างๆ ที่
มีการกล่าวอ้างสินค้าหรือบริการของตน ที่เข้าข่ายว่าเป็นการฟอก
เขียว (Greenwashing) เพิม่ขึน้อย่างมีนัยส าคัญ  
 
 Unique Seminar เล่งเห็นความส าคัญของการบริหารความ
เส่ียงกฎหมายส าหรับความผิด Greenwashing จึงได้จัดสัมมนา
หัวข้อนี้ขึน้  
 
 

• การฟอกเขียว (Greenwashing) คืออะไร? 
 
• เทรนด์ความยัน่ยืน (Sustainability) และปัญหาการฟอก

เขียว  
 ความยัง่ยืนด้านส่ิงแวดล้อม (Environmental sus-

tainability)  
 การบริโภคอย่างยัง่ยืน (Sustainability Consump-

tion)  
 
• กฎหมายคุ้มครองผู้บริโภคของประเทศไทย ในบริบทของ

การบริโภคทีย่ัง่ยืน : การฟอกเขียว (Greenwashing) ด้วย
การโฆษณา 

 
• บทบาทของ “ส านักงานคณะกรรมการคุ้มครองผู้บริโภค” 

กบัคดีการฟอกเขียว  
 
• บทบาทหน่วยงานอ่ืนๆ เช่น “สภาผู้บริโภค” / “มูลนิธิเพ่ือ

ผู้บริโภค” ฯลฯ ในการด าเนินคดีฟ้องร้องการฟอกเขียว  
 
• ความผดิฐานฟอกเขียว กบัหน่วยงานอ่ืนๆ ที่เกีย่วข้อง 
 
• ตลาดหลกัทรัพย์แห่งประเทศไทย : ESG vs. Greenwash-

ing  
 
• ส านักงานคณะกรรมการแข่งขันทางการค้า : ความผดิ “การ

ปฎบิัติทางการค้าทีไ่ม่เป็นธรรม”  
 
• หน่วยงานที่ออก Green Label (ฉลากเขียว)  
 
• การด าเนินคดีการฟอกเขียว : อดีต ปัจจุบัน และอนาคต  
 

บทน า และภาพรวมสัมมนา  
การฟอกเขยีว Greenwashing  

ความผดิการฟอกเขยีว (Greenwashing) : 
ทิศทาง แนวโน้ม การด าเนินคดใีนประเทศไทย 



Greenwashing & Consumer Protection Lawsuits  

• ปัญหา Greenwashing ในประเทศไทย และกฎหมายที่
เกีย่วข้อง 

 
• สิทธิทีจ่ะได้รับข้อมูลทีถู่กต้อง (Right to be informed)  
 
• สิทธิทีจ่ะได้รับความปลอดภัยของสินค้า (Right to safety) 
 
• สิทธิทีจ่ะเลือกซ้ือสินค้าหรือบริการ (Right to choose)  

 

• พระราชบัญญตัิคุ้มครองผู้บริโภค พ.ศ. 2522 
 
• ประกาศคณะกรรมการว่าด้วยการโฆษณา เร่ือง แนว

ทางการใช้ข้อความโฆษณาที่มีลกัษณะเป็นการยืนยนั
ข้อเทจ็จริงอนัยากแก่การพสูิจน์และแนวทางพสูิจน์เพ่ือ
แสดงความจริงเกี่ยวกบัโฆษณา พ.ศ.2565  

 
• อ านาจ สคบ. ในการพจิารณาคดี Greenwashing ตาม พรบ.

คุ้มครองผู้บริโภค 
 
• การด าเนินคดีการฟอกเขียว ของ สคบ. : อดีต ปัจจุบัน และ

อนาคต 
 
• การประสานงานระหว่าง สคบ. และหน่วยงานอ่ืน ๆ  ในคดี

ฟอกเขียว เช่น ตลาดหลกัทรัพย์  องค์การบริหารจัดการก๊าซ
เรือนกระจก (องค์การมหาชน)  หน่วยงานจัดเกบ็ภาษี 
(กรมสรรพากร  กรมสรรพสามิต) ฯลฯ  

 

• ทศิทาง แนวโน้ม การด าเนินคดีแบบกลุ่มในคดีการฟอก
เขียวในประเทศไทย (Greenwashing Class Action Law-
suits)  

 
• ทศิทาง “สภาองค์กรผู้บริโภค” ฟ้องคดีแบบกลุ่ม ใน

ความผดิการฟอกเขียว ในประเทศไทย  
 
สภาผู้บริโภคเดินหน้าฟ้องคดีแบบกลุ่ม (Class Action) “บริษัท

รถยนต์ไฟฟ้า ” ส.ค. นี้ 
Source : เวปไซด์  สภาองค์กรผู้บริโภค 

 

• ทศิทาง แนวโน้ม การร่างและเจรจาสัญญาธุรกจิ กบัการ
ฟอกเขียว 

 
• เม่ือใดทีค่วรมีข้อตกลงเกี่ยวกับ Greenwashing ในสัญญา

ธุรกจิ  
 
• Life-Cycle Approach กบัข้อตกลงในสัญญา เช่ือมโยง 

Greenwashing  
 
• ค าพรรณนาและค ารับรอง (Representation and War-

raties) ในสัญญาธุรกจิ เช่ือมโยง Greenwashing  
 
• Greenwashing Clause กบั ข้อตกลง “การไม่ปฎบิัติตาม

สัญญา” / “ผดิสัญญา” และ การเลกิสัญญา (Termination)  
 
• กรณีศึกษา ตัวอย่างเง่ือนไขและข้อตกลง (Terms & Condi-

tions) ในสัญญา เกีย่วกบัการฟอกเขียว  
 
 

สิทธิของผู้บริโภคภายใต้ พรบ.คุ้มครอง
ผู้บริโภค กบั Greenwashing  

การร่างและเจรจาสัญญาธุรกจิ ในแง่มุมการฟอกเขยีว 
(Drafting and Negotiation of Commercial Contract 

with an Eye on Greenwashing)  การบริหารความเส่ียงกฎหมายที่เกีย่วข้องกบั
การฟอกเขยีว (Greenwashing Legal Risk 



Greenwashing & Consumer Protection Lawsuits  

• แนวทางป้องกันและเสริมสร้างการบริโภคทีย่ั่งยืน 
• การเตรียมหลกัฐานเชิงประจักษ์รองรับค ากล่าวอ้าง ตัวอย่าง 

เช่น  ใบรับรองมาตรฐานส่ิงแวดล้อม 
 
• การพสูิจน์ด้วยหลกัฐานทางวทิยาศาสตร์(E n v i r o n m e n t 

claim)  
• ข้อแนะน า และกรณีศึกษา การใช้ข้อความโฆษณาที่โปร่งใส 

ไม่คลุมเครือ  
 
• ประเด็นทีผู้่บริโภคมักพจิารณากบัการกล่าวอ้างส่ิงแวดล้อม

ของผู้ประกอบการ  
 
• การโฆษณาอ้างองิค ารับรอง (Endorsement) กบัความเส่ียง

คดีอาญา  
 
• การตรวจสอบผลติภัณฑ์ทีจั่ดหาจาก “บุคคลทีส่าม” เพ่ือลด

ความเส่ียงการฟอกเขียว  
 
• การกล่าวอ้างว่าสินค้า / บริการ เป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม กบั

การกล่าวอ้างถึง Full-Life Cycle  
 
• กรณีศึกษา การกล่าวอ้าง การขนส่งทีเ่ป็นมิตรต่อ

ส่ิงแวดล้อม ไม่รวมถึงกระบวนการผลติ 
 
• พรบ.วธีิพจิารณาคดีผู้บริโภค พ.ศ.2551 เกีย่วข้องกบัคดีการ

ฟอกเขียว (Greenwashing) ได้อย่างไร?  
 
• Update ค าพพิากษาฎกีา ฟ้องร้องผู้ประกอบการ โดยใช้ 

พรบ.วธีิพจิารณาคดีผู้บริโภค : วเิคราะห์เปรียบเทียบการ
ฟอกเขียว  

• หน้าที่การพสูิจน์ความผดิการฟอกเขียว (Burden of Proof) 
ภายใต้ พรบ.วธีิพจิารณาคดีผู้บริโภค  

 
• ความผดิการฟอกเขียว (Greenwashing) กบั “ค่าเสียหาย

เชิงลงโทษ (Punitive Damages)  
 
• ค ากล่าวอ้างทีผ่่านการรับรอง เช่น “เป็นมิตรต่อ

ส่ิงแวดล้อม” ฯลฯ แล้วในต่างประเทศ : การท าโฆษณาใน
ประเทศไทยไม่มีความเส่ียงกฎหมายเลย หรือไม่ ?   

 
• บริษัทข้ามชาติในประเทศไทย ปฎบิัติตาม A n t i -

Greenwashing Guide ของบริษัทแม่ในต่างประเทศ : 
ความเส่ียงผดิกฎหมายในประเทศไทย ?  

 

• ฉลากเขียว คืออะไร? 
 
• Green Label vs. Greenwashing : ความสัมพนัธ์ทีก่ระทบ

ต่อผู้ประกอบการ  
 
• ผู้ประกอบการได้รับ “ฉลากเขียว” จากหน่วยงานภาครัฐ 

ส าหรับสินค้าหรือบริการแล้ว : หลุดพ้นความรับผดิ Green-
washing หรือไม่?  

 
• กฎหมายโฆษณา สคบ. กบั Green Label  
 
• กรณีศึกษาในต่างประเทศ “การกล่าวอ้างผ่านการรับรอง” 

กบัความผดิฟอกเขียว  
 
• การด าเนินคดีโฆษณา Green Label  กบัคดี Greenwash-

ing : ทศิทางแนวโน้ม สคบ. ไทย  

แนวทางการบริหารความเส่ียงกฎหมาย 
เกีย่วกบัการฟอกเขยีว กบัการกล่าวอ้างถงึ

ส่ิงแวดล้อม (Green claim)  

“ฉลากเขยีว” (Green Label) กบัความผดิการฟอก
เขยีว (Greenwashing)  



Greenwashing & Consumer Protection Lawsuits  

• ปัญหาการใช้บริการ “เอเยนซ่ีโฆษณา” เกีย่วกบัการโฆษณา 
สินค้า/บริการ เพ่ือความยัง่ยืน (Sustainability)  

 
• ข้อจ ากดัความรับผดิของ Agency เกีย่วกบัการโฆษณาทีเ่ข้า

ข่ายการฟอกเขียว  
 
• ข้อสังเกต พรบ.คุ้มครองผู้บริโภค กบัการจ ากดัความรับผดิ

ของ Agency  
 
• โฆษณาทีเ่ป็นเทจ็ (False advertising) เกีย่วกบัการฟอก

เขียว (Greenwahing) : บริษัทโฆษณาต้องรับผดิหรือไม่ ? 
 
• กรณีศึกษา Advertising agents ในต่างประเทศ ถูกศาลส่ัง

ปรับ 10,000 เหรียญ กรณีมีส่วนร่วมในการโฆษณาทีเ่ป็น
เทจ็ (ฟอกเขียว)  

 
“Advertising agency was fined $10,000 for its involvement 
in misrepresented the model and price of a Patrol RX Tur-

bo Diesel.” 
 
• ข้อแนะน าบริษัทโฆษณา ในการบริหารความเส่ียงกฎหมาย 

สคบ. / การโฆษณา  
 
• “สัญญาจ้างท าโฆษณา” (Advertising Service Agreement) 

กบัประเด็นข้อจ ากดัความรับผดิ การฟอกเขียว 
(Greenwashing)  

 
• “สัญญาตั้งตัวแทนโฆษณา” กบัประเด็นการฟอกเขียว 

(Grenwashing)  
 
 

• ผู้ประกอบการ ควรแก้ไข เพิม่เติมประเด็น “การฟอก
เขียว” (Greenwashing) ในนโยบายต่างๆ ของบริษัท 
หรือไม่ ?  
 ESG Policy  
 Sustainability Policy  
 CSR Policy  
 Human Rights Policy  

 
• ข้อสังเกต บริษัทมหาชน / บริษัทจดทะเบียนในตลาด

หลกัทรัพย์  
 

• คดีปรับบริษัทรถยนต์ยกัษ์ใหญ่ 34 ล้าน USD การฟอกเขียว 
กบัการปล่อยก๊าซคาร์บอไดออกไซด์ 

 
• คดีปรับการกล่าวอ้างให้เข้าใจผดิเกีย่วกบั “บรรจุภัณฑ์

พลาสติก”  
 
• คดีปรับ กรณกีารเปรียบเทียบ “การโฆษณาเปรียบเทียบ

คาร์บอนฟุตพร้ิน (Carbon Footprint)  
 

 

Advertisment’s Agency  การโฆษณา และ
ความผดิเกีย่วกบัการฟอกเขยีว 

นโยบายด้านความยัง่ยืนของบริษทั 
(Sustainability Policy)  
ประเดน็ Greenwashing 

สรุปคดกีารฟอกเขยีว และการถูกปรับ  
ที่น่าสนใจ ในต่างประเทศ  

การฟอกเขยีวกบัทิศทางการประกนัภยั  
(Greenwashing and next steps for the insur-

ance industry) 



 
 

13:30 – 15:30                    ภาระภาษีมูลค่าเพิม่กบัธุระกรรมพาณิชย์อเิลก็ทรอนิกส์ ธุรกจิไอท ีและเทคโนโลยสีารสนเทศ
และการส่ือสาร 

                                           คุณชินภัทร วิสุทธิแพทย์   
                                           ผู้ เช่ียวชาญ และนักวิจัยด้านภาษีมลูค่าเพ่ิมกับธุรกรรมพาณิชย์อิเลก็ทรอนิกส์ , น.ม.(ภาษีอากร) 

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์ 
 

•  แนวทางการจดัเก็บภาษีมูลค่าเพ่ิมจากพาณิชยอิ์เลก็ทรอนิกส์ตามประมวลรัษฎากร  
• การจดัเก็บภาษีมูลค่าเพ่ิมกบัธุระกรรมพาณิชยอิ์เลก็ทรอนิกส์ของ OECD: หลกัการ แนวทางการ

ปรับใช้ 
• ภาระภาษีมูลค่าเพ่ิมกรณีการน าเขา้และส่งออกสินคา้ผา่นทางอิเลก็ทรอนิกส์ 
• การเสียภาษีมูลค่าเพ่ิมของธุระกรรมพาณิชยอิ์เลก็ทรอนิกส์ “กรณีการใหบ้ริการท่ีกระท าใน

ต่างประเทศและไดมี้การใชบ้ริการนั้นในราชอาณาจกัร ” (การน าเขา้บริการ) :กรณีตัวอย่าง การ
วางแผน และแนวทางแก้ไข 

• การเสียภาษีมูลค่าเพ่ิมของธุระกรรมพาณิชยอิ์เลก็ทรอนิกส์  “การใหบ้ริการท่ีกระท าใน
ราชอาณาจกัรและไดมี้การใชบ้ริการนั้นในต่างประเทศ” (การส่งออกบริการ)  :กรณีตัวอย่าง 
การวางแผน และแนวทางแก้ไข  

• การตีความของกรมสรรพากรตามหนงัสือขอ้หารือภาษีอากรเก่ียวกบัธุรกรรมพาณิชย์
อิเลก็ทรอนิกส์: แนวทางการวางแผน และระงบัขอ้พิพาทกบักรมสรรพากร  

 
                                           ภาระภาษีจากการจ้างงานนอกระบบ (Outsourcing) ส าหรับธุรกจิไอท ี พาณิชย์อเิลก็ทรอนกิส์
และโทรคมนาคม  
 

• ภาระภาษีเงินไดแ้ละภาษีมูลค่าเพ่ิมจากการจา้งแรงงานนอกระบบ (Outsourcing) 
• จะจดัเตรียม Outsourcing Agreement เพ่ือใหป้ระหยดัภาษีไดอ้ยา่งไร  
• กรณีศึกษาและแนวทางแกไ้ขปัญหา 

 
15:30 – 15:45         Coffee Break  
 
15:45 – 17:00        การวางแผนภาษีศุลกากรในการน าเข้าซอฟต์แวร์และฮาร์ดแวร์ 
         ดร.สิทธิชัย  พรหมสุวรรณ  
         Customs and International Trade Manager, Deloite Touche Tohmatsu 
Jaiyos Ltd.  

 

•      การดาวโหลดสินคา้ท่ีไม่มีลกัษณะทางกายภาพหรือสินคา้ดิจิตอลจะตอ้งเสียภาษีศุลกากร โดย
ถือเป็นการน าเขา้สินคา้หรือไม่  

•      แนวทางการตีความ “ค่าสิทธิและค่าธรรมเนียมใบอนุญาต” เพื่อประโยชน์ในการค านวณราคา
ศุลกากร 

 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
1) Name: ________________________________Position: __________________Email:_______________________ 

2) Name: ________________________________Position: __________________Email:_______________________ 

3) Name: ________________________________Position: __________________Email:_______________________ 

4) Name: ________________________________Position: __________________Email:_______________________ 

 

Company:  _______________________________________________________________ 

Tax ID No.:______________________________(   ) Head Office   (    ) Branch____________________________ 

Address: _______________________________________________________________ 

_________________________________Tel:___________________ Fax:____________  

Contact Person:   _________________________Email:______________________________ 

Tel:___________________  
 

ADMINISTRATIVE DETAIL  EASY WAYS TO REGISTER OR  ENQIURE 

ENQUIRIES  
Please  call  our   conference  administrator 
Tel: 094-405-2459  if you need more       
Information about the seminar  conference 

 
CONFERENCE DATE 

องัคารที ่27 ตุลาคม 2569 
เวลา 09.00 ถงึ 12.00 น.  

สัมมนาออนไลน์ โปรแกรม ZOOM 

Greenwashing & Consumer Protection Lawsuits  

       TELEPHONE :   094-405-2459 

ที่อยู่ในการจัดส่งเอกสาร  
นฤมล  แสงพระจันทร์ 

95 ถนนพระรามที ่2 ซอย 25 ( สิรีธรแมนช่ัน )  
           แขวงบางมด  เขตจอมทอง  กรุงเทพฯ 10150   

Email :   uniquethaitax@gmail.com  
Website :   http://www.uniqueseminar.com 

ที่อยู่ในการออกหัก ณ ที่จ่าย  
 

บริษทั ยูนิค เซมินา แอนด์ เทรนนิ่ง จ ากดั   ( ส านักงานใหญ่ ) 
เลขที ่61 ถนนพระรามที ่2  ซอยพระรามที ่2 ซอย 27   
แขวงบางมด  เขตจอมทอง  กรุงเทพมหานคร 10150 

Tax ID No: 0105550042885 

  รายจ่ายค่าสัมมนาออนไลน์ ลงเป็นรายจ่ายทางภาษไีด้สองเท่า  ติดต่อ 094-405-2459 

Fee for one delegate  

(Fee include Online Seminar,  
Materials, and Sample) 

 

One person 
 

 Two - Four  Persons  
 

Registration Fee   3,000.00      4,000.00 

VAT 7% (+)     210.00         280.00 

Withholding Tax 3% (-)     (90.00)        (120.00) 

TOTAL PAID   3,120.00      4,160.00 

METHOD OF PAYMENT: 
 
(   ) Bank Transfer to  
Unique Seminar & Training  Co., Ltd.   
  
(   )  SIAM COMMERCIAL BANK  

/ Chidlom    
Saving Account No. 008-2710867 

 
(   )  KRUNGSRI BANK /  
        Klongsan Branch   

Saving Account No.051-1-45661-5 
 

(   )  BANGKOK BANK /  
        Urupong  Branch   

Saving Account No.149-096241-0 
 
 

(Please kindly e-mail pay-in slip includ-
ing a copy of withholding tax document 
to   uniquethaitax@gmail.com) 


